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Analyse d'une campagne de
communication

Conception d'une campagne de communication
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Europe 1

Personnes qui ecoutent
la radio

Montrer qu Europe est
une source d'information
Importante

Cognitifs -> informer des
changements dans le
monde

Conatifs -> inciter a
ecouter Europe 1 et a
partager leur entourage

Affectifs -> Creer une
iImage positive et
renforcer fidelité

Message -> Europe 1 est
une source
d'informations de qualite

‘Restez informe des
changements dans le
monde en ecoutant
Europe 1’



Campagne kurope 1

Communication de
marque

Vise a renforcer 'image
d'Europe 1, source fiable
et efficace
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Epistémique -> informe
auditeurs des dernieres
actualitées

Symbolique -> renforce
'image de marque

Esthetique -> attire
'attention



Jeep




La marque Jeep

| es consommateurs de
voltures

Axe sur l'aventure et
'exploration

Cognitifs -> faire connaitre
capacites tout-terrain de la
marque

Conatifs -> inciter a
essayer, acheter ou louer
le vehicule

Met en avant la capacite de la
marque a permettre aux
conducteurs de decouvrir de
nouveaux horizons

"Voyagez la ou vous le
souhaitez avec Jeep’



Communication de
marque

Met en avant les valeurs
de la marque # les
caracteristiques d'un
produit

Symbolique ->
Vise a assocler la
marque a l'idee de
liberte et
d'aventure
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La FNSPF

Le grand public

Centre sur
l'héroisme et le
comique

#Touspompiers

Conatifs -> inciter les
personnes a soutenir les
sapeurs-pomplers

Affectifs -> susciter
'lempathie et de
'admiration

'C'est pas l'age/ la
taille/ la force qui
compte c'est tor”



Le type de Description
communication du visuel

L.es fonctions

Communication de Symbolique
marque
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